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Pode Entrar
Contexto: Apesar ser muito popular entre brasileiros que utilizam o app em viagens para o
exterior, o Airbnb chegou ha pouco tempo no pais e por isso muita gente ainda ndo conhece
a plataforma.

Objetivo: Aumentar awareness entre os brasileiros que fazem viagens dentro do pais.

Publico-alvo: Familias (Classe A/B) que até alugam casa/sitios de férias com frequéncia, mas
gue por ndo conhecerem o Airbnb, tem receio em experimentar.

Desafio:
O principal receio das pessoas é ndo acreditarem que a casa de alguém teria tanto conforto
e cuidado/limpeza, quanto um hotel 5 estrelas.

Mensagem: Pode entrar.

'Pode Entrar' é um convite informal e extremamente pessoal que nossos anfitrides fazem
para que vocé e sua familia vivenciem suas férias de uma maneira completamente Unica.
Queremos mostrar que o Airbnb estd aberto a todos, e tem tudo o que cada tipo diferente
de familia precisa, para ter férias incriveis.

Pontos importantes:

- Quem faz o Airbnb ser especial sdo as pessoas. Portanto as pessoas devem estar no centro
da idéia. O Airbnb é uma comunidade de pessoas que abrem suas portas umas as outras e
fazem todo mundo, se sentir em casa em qualquer lugar do mundo.

- Algo que so6 o Airbnb tem é o toque pessoal (lista de dicas, fotografias, vinho de presente,
etc) de cada anfitrido para tornar a estadia em algo inesquecivel.

Entrega: Sem formato. Uma ideia que gere conversas sobre a marca e resolva um dos

problemas citados acima.




